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Gegen 500 Mitbewerber aus ganz
Deutschland durchgesetzt

Familienunternehmen Schimscha gewann den Deutschen Preis fiir Online-Kommunikation —
Die Firma aus Erlenbach wurde fiir ihren originellen Imagefilm ausgezeichnet

Erlenbach/Berlin. (pm) Die Schimscha
GmbH aus Erlenbach wurde am Freitag
in Berlin mit dem Deutschen Preis fiir On-
line-Kommunikation ausgezeichnet.
Dieser Preis wiirdigt herausragende
Leistungen in der Online-Kommunika-
tion, die durch besondere Kreativitat, In-
novation und Effektivitat gekennzeich-
net sind. In der Kategorie ,Industrie &
Maschinenbau“ setzte sich das Familien-
unternehmen aus Erlenbach mit ihrem
kiirzlich  verdffentlichten Imagefilm
,2Heavy Metal — Made in Baden-Wiirt-
temberg“ gegen 500 Einreichungen durch
und erhielt den ersten Preis.

Der Imagefilm beeindruckte die
Fachjury durch seine kreative Konzep-
tion, exzellente visuelle Umsetzung und
effektive Vermittlung der Unterneh-
menswerte. Unter der Regie des renom-
mierten Filmemachers Silas Fiirstenber-
ger entstand ein Film, der die Zuschauer
auf eine spannende Reise durch die Pro-
duktionshallen von Schimscha mit-
nimmt und humorvolle Einblicke in das
Leistungsportfolio des Familienunter-
nehmens bietet.

Katrin Schimscha, Marketing-Ver-
antwortliche und Unternehmensnach-
folgerin in der fiinften Generation, kom-
mentiert den Erfolg: ,, Unser Ziel war es,

unser Leistungsportfolio auf authenti-
sche Weise darzustellen. Statt einer klas-
sischen Dokumentation oder eines lang-
weiligen Imagefilms mit Buzzword-Bin-
go wollten wir einen Film schaffen, der
uns informativ und zugleich authentisch
einfangt. So zeigen wir uns, wie wir wirk-
lich sind: bodenstédndige Mitdenker,
partnerschaftliche Berater und leis-
tungsstarke Spezialisten mit einem
HochstmalBl an Kundenorientierung und
dem Ehrgeiz, gemeinsam mit unseren
Kunden die bestmogliche Losung zu
schaffen. Mit einem Team von mehr als
40 Mitarbeitern vor und hinter der Ka-
mera wurde an mehreren Drehtagen bis
tief in die Nacht und mit viel Liebe zum
Detail gedreht. Ich bin sehr stolz auf
unsere beeindruckende Teamleistung.“
Schimscha vereint seit 128 Jahren
Tradition und Innovation bei der Ferti-
gung von malBgeschneiderten Blechkons-
truktionen mit dem Giitesiegel ,,Made in
Germany“. Gegriindet im Jahr 1896 als
Spenglerei und Kupferschmiede in der
damaligen Tschechoslowakei, fand die
Familie nach dem Zweiten Weltkrieg als
Heimatvertriebene in Erlenbach eine
neue Heimat. Bis heute ist das Fami-
lienunternehmen hier anséssig und pro-
duziert auf 23 000 Quadratmetern mit 150

Mitarbeitern unter Einsatz modernster
Fertigungsverfahren kundenindividuelle
Blechkonstruktionen bis hin zur (Grof3-)
Serienfertigung. Mit einem Fokus auf
Qualitat, Regionalitatund Flexibilitathat
sich das Unternehmen als qualitatsfiih-
render Anbieter von kundenindividuel-
len Schaltschranken und Maschinenge-
stellen in der Branche etabliert.

In den vergangenen Jahren hat
Schimscha konsequent seinen Marken-
auftritt modernisiert und digitalisiert.
Dabei haben die Kinder der beiden Ge-
schéftsfithrer eine entscheidende Rolle
gespielt, indem sie das Unternehmen mit
frischen Ideen und einem innovativen
Blick auf die Zukunft bereichert haben.
Diese neue Generation strebt aktiv die
Unternehmensnachfolge in fiinfter Ge-
neration an und setzt sich mit Leiden-
schaft dafiir ein, die Traditionen des
Unternehmens zu bewahren und gleich-
zeitig neue Wege zu beschreiten.

Durch die starke und zeitgemiafBe On-
line-Prasenz hat das Unternehmen Mut
bewiesen und sich in einem eher kon-
servativ gepragten Branchenumfeld er-
folgreich behauptet. Diese progressive
Herangehensweise wurde bereits im Jahr
2023 mit dem German Design Award in
der Kategorie , Excellent Communicati-
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ons Design — Corporate Identity“ gewtir-
digt.

Die jingste Auszeichnung mit dem
Deutschen Preis fiir Online-Kommuni-
kation ist eine weitere Bestatigung fiir die
moderne Kommunikationsstrategie bei

Schimscha. Sie betont nicht nur die zu-
kunftsorientierte Ausrichtung des Fami-
lienunternehmens, sondern unterstreicht
auch die Unternehmensphilosophie: ,,128
Jahre Tradition und noch kein bisschen
Rost.*




